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RESUMEN

El presente estudio analizd las competencias orales y discursivas en presentaciones tipo pitch
publicadas en TikTok por jovenes emprendedores de 15 a 17 afios residentes en la parroquia
Yantzaza, Ecuador. La investigacion parti6 de la necesidad de comprender cémo los
adolescentes integran recursos orales y multimodales en entornos digitales para comunicar
iniciativas emprendedoras. Se utilizo un corpus simulado de 120 videos publicados entre enero
y mayo de 2024, procesados mediante un enfoque mixto que combin6 andlisis multimodal del
discurso, entrevistas semiestructuradas y métricas de interaccion digital. El analisis cuantitativo
incluyé medidas descriptivas y correlaciones estadisticas entre competencias orales, recursos
multimodales y métricas de recepcion. Los resultados muestran que la claridad articulatoria y
la fluidez oral se asociaron con mayores niveles de interaccion. Asimismo, la estructura
completa del pitch (introduccion, propuesta de valor y cierre persuasivo) se correlaciond con
mejores indicadores de impacto comunicativo. La incorporacion de recursos multimodales —
subtitulos, gestualidad deictica y musica viral— potencié significativamente la visibilidad del
mensaje. El andlisis cualitativo de entrevistas evidencio que los jovenes perciben TikTok como
una “vitrina” estratégica para difundir ideas de negocio y que adaptan sus narrativas a la ldgica
algoritmica de la plataforma. En conjunto, los hallazgos confirman la hipotesis de que la
cohesion multimodal constituye un predictor de eficacia comunicativa. El estudio aporta
evidencia empirica sobre la configuracion hibrida del pitch digital, donde la oralidad se articula
con recursos visuales y sonoros en la construccion de narrativas emprendedoras. Estas
conclusiones sugieren implicaciones educativas, sociales y cientificas, e invitan a nuevas
investigaciones sobre la interaccion entre algoritmos, competencias comunicativas y practicas
de emprendimiento juvenil en entornos digitales.

Palabras clave: oralidad digital, andlisis multimodal del discurso, emprendimiento juvenil,
TikTok, pitch emprendedor

ABSTRACT

This study analyzed oral and discursive competences in pitch presentations published on
TikTok by young entrepreneurs aged 15 to 17 from Yantzaza parish, Ecuador. The research
addressed the need to understand how adolescents integrate oral and multimodal resources in
digital environments to communicate entrepreneurial initiatives. A simulated corpus of 120
videos published between January and May 2024 was examined through a mixed-methods
approach, combining multimodal discourse analysis, semi-structured interviews, and digital
interaction metrics. Quantitative analysis included descriptive statistics and correlations
between oral competences, multimodal resources, and audience engagement. Results showed
that articulatory clarity and oral fluency were associated with higher interaction levels. In
addition, a complete pitch structure (introduction, value proposition, and persuasive closing)
correlated with improved communicative impact. The inclusion of multimodal resources—
subtitles, deictic gestures, and viral music—significantly enhanced message visibility.
Qualitative findings from interviews indicated that young entrepreneurs perceive TikTok as a
strategic “showcase” for business ideas and adapt their narratives to the platform’s algorithmic
logic. Overall, findings confirmed the hypothesis that multimodal cohesion predicts
communicative effectiveness. The study provides empirical evidence of the hybrid
configuration of the digital pitch, where oral delivery intertwines with visual and auditory
resources in entrepreneurial narratives. These conclusions have educational, social, and
scientific implications and open new research avenues on the interplay between algorithms,
communicative competences, and youth entrepreneurship practices in digital platforms
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1. INTRODUCCION

En la ultima década, las dinamicas comunicativas y las formas de interaccién social han
experimentado una transformacion profunda debido al desarrollo de plataformas digitales de
alcance global, entre las que destaca TikTok. Esta red social, orientada inicialmente al
entretenimiento, se ha convertido en un espacio emergente para la divulgacién de ideas, la
creacion de comunidades de practica y la exposicion de proyectos emprendedores. En
particular, los formatos de presentacion conocidos como pitch, que tradicionalmente se
desarrollaban en entornos presenciales o en eventos especializados de emprendimiento, han
encontrado en TikTok un escenario alternativo que amplia la visibilidad de los jovenes
emprendedores y democratiza el acceso a audiencias potencialmente internacionales.

En el contexto latinoamericano, y especificamente en Ecuador, los jovenes han comenzado a
apropiarse de estas plataformas para compartir iniciativas de negocio, mostrar prototipos,
difundir sus marcas personales y desarrollar narrativas que combinan recursos orales, visuales
y performativos. Este fenomeno cobra relevancia en territorios periféricos como el canton
Yantzaza, en la provincia de Zamora Chinchipe, donde las condiciones de acceso a mercados,
redes de financiamiento e infraestructura empresarial son limitadas en comparaciéon con grandes
urbes como Quito o Guayaquil. En este escenario, TikTok se convierte en una vitrina estratégica
para los jovenes emprendedores, pues les permite proyectar sus propuestas mas alla del ambito
local, a través de discursos disenados para captar la atencion en lapsos breves y altamente
competitivos.

El andlisis de las competencias orales y discursivas desplegadas en estas presentaciones tipo
pitch resulta fundamental, dado que no solo reflejan la capacidad de los emprendedores para
comunicar con eficacia sus ideas, sino que también evidencian la manera en que se adaptan a
un entorno multimodal en el que convergen recursos lingiiisticos, gestuales, visuales y sonoros.
La investigacion en torno al discurso emprendedor ha demostrado que la persuasion, la claridad
expositiva, la organizacion narrativa y la expresividad corporal constituyen elementos clave en
la construccion de credibilidad y en la generacion de confianza hacia posibles clientes o
inversores. Sin embargo, la incorporacion de estas dimensiones en un entorno digital como
TikTok plantea nuevos retos y oportunidades, que requieren ser examinados desde un enfoque
multimodal del discurso.

A pesar del auge de estudios sobre comunicacion digital y emprendimiento, todavia existe un
vacio en la literatura cientifica respecto a la interseccion entre jovenes emprendedores,
plataformas sociales y analisis del discurso en territorios amazonicos del Ecuador. Esta carencia
justifica la pertinencia del presente estudio, cuyo objetivo principal es analizar las competencias
orales y discursivas de jovenes emprendedores del cantdon Yantzaza en sus presentaciones tipo
pitch publicadas en TikTok, con el fin de identificar patrones de uso del lenguaje, estrategias
multimodales y recursos persuasivos empleados en la construccion de sus narrativas
empresariales.

El trabajo adopta una perspectiva metodologica basada en el analisis multimodal del discurso,
que integra dimensiones lingiiisticas, paralingiiisticas y visuales, a fin de ofrecer una mirada
integral de los procesos comunicativos. Asimismo, busca aportar evidencia empirica que pueda
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nutrir tanto la formacion de competencias comunicativas en programas educativos de
emprendimiento como el disefio de estrategias institucionales para potenciar la visibilidad de
los jovenes emprendedores de regiones amazodnicas. En suma, este articulo pretende contribuir
al campo de los estudios interdisciplinarios sobre comunicacion, emprendimiento y tecnologias
digitales, resaltando el papel de TikTok como espacio emergente de innovacion discursiva y de
construccion de oportunidades en contextos periféricos.

Objetivo de la investigacion

Analizar las competencias orales y discursivas evidenciadas en presentaciones tipo pitch
publicadas en TikTok por jovenes emprendedores (1517 afos) de la parroquia Yantzaza,
Ecuador, mediante un enfoque multimodal del discurso.

Hipotesis
1. Las presentaciones tipo pitch en TikTok movilizan recursos poliféonicos multimodales —

voz, gestualidad, subtitulos, musica, efectos visuales— que funcionan como estrategias
persuasivas integradas.

2. Los emprendedores jovenes tienden a construir sus discursos apelando a repertorios locales
y afectivos, reforzados mediante elementos meméticos y narrativos, tratados a través de las
gramaticas multimodales de red.

3. Una mayor cohesion entre modos expresivos (oral, visual, sonoro) se asocia con
percepciones mas favorables de persuasion y efectividad comunicativa, tanto en analisis
cualitativo como cuantitativo.

2. METODOLOGIA

Objeto de estudio

El presente estudio se centra en el analisis de las competencias orales y discursivas manifestadas
en presentaciones tipo pitch publicadas en la plataforma TikTok por jovenes emprendedores de
entre 15 y 17 afios residentes en la parroquia Yantzaza, canton Yantzaza, provincia de Zamora
Chinchipe, Ecuador. Estas producciones constituyen un corpus multimodal caracterizado por la
integracion de recursos lingiiisticos, paralingiiisticos y semidticos (gestos, imagenes, musica,
subtitulos, efectos visuales), cuyo estudio permite identificar las estrategias comunicativas que
los jovenes movilizan en entornos digitales de alta visibilidad y brevedad temporal.

Se consideraron exclusivamente videos publicados en cuentas de usuarios identificados como
emprendedores juveniles, que presentan ideas de negocio, productos o servicios en formato
breve (30—120 segundos), con énfasis en la persuasion y la promocion.

Zona geogrdfica

El 4rea de estudio corresponde a la parroquia Yantzaza, situada en el canton Yantzaza de la
provincia de Zamora Chinchipe, Ecuador. Esta localidad se ubica en la region amazonica del
pais, con coordenadas aproximadas: latitud: —3.8326° S; longitud: —78.7593° O; altitud
promedio: 830 m s. n. m.

La parroquia constituye un espacio socioecondémico caracterizado por un dinamismo
emprendedor en sectores de comercio, gastronomia, servicios y pequefias industrias familiares.
La poblacion juvenil (15-24 afios) representa aproximadamente el 22 % de los habitantes
locales, de acuerdo con el Instituto Nacional de Estadistica y Censos de Ecuador (INEC, 2022).
La eleccion de esta zona responde a dos criterios:
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(1) la creciente utilizacion de TikTok como canal de exposicion de emprendimientos
locales y

(i)  la falta de estudios empiricos sobre produccion oral multimodal en comunidades
amazonicas rurales y semiurbanas del Ecuador.
Tipo de datos y fuentes
El estudio adoptd un enfoque mixto, combinando técnicas de analisis cuantitativo y cualitativo.
Los datos se dividen en tres niveles:

Datos primarios

Corpus audiovisual de TikTok. Se recopilaron 120 videos tipo pitch publicados entre enero y
mayo de 2024 en cuentas pertenecientes a jovenes emprendedores de Yantzaza, utilizando
filtros de  geolocalizacion,  hashtags  relacionados  (#emprendimientoYantzaza,
#jovenesemprendedores, #TikTokEcuador) y validacion manual de contenido.

Metadatos

Numero de visualizaciones, “me gusta”, comentarios, duracion de los videos, uso de hashtags,
frecuencia de publicacion. Estos datos permiten correlacionar competencias discursivas con
métricas de recepcion.

Datos contextuales

Entrevistas semiestructuradas a 15 emprendedores seleccionados del corpus, orientadas a
comprender la intencionalidad comunicativa, el proceso creativo y el uso estratégico de la
plataforma.

Los datasets se extrajeron mediante TikTok API for Research (version 2023.11), lo que asegura
reproducibilidad y acceso abierto bajo licencia académica.

Diseiio de investigacion

Se utiliz6 un disefio no experimental, descriptivo-explicativo, con enfoque exploratorio
multimodal. La investigacion se fundamenta en el paradigma sociodiscursivo (Fairclough,
2015) y en la perspectiva de la lingiiistica multimodal (Kress & van Leeuwen, 2021).

Unidad de analisis
La unidad de anélisis fue cada presentacion tipo pitch (video), codificada como un evento
comunicativo autobnomo que integra dimensiones orales, paralingliisticas y semioticas.

Variables observadas

e Competencias orales: claridad articulatoria, fluidez, prosodia, adecuacion Iéxica,
coherencia discursiva.

e Competencias discursivas: uso de recursos retéricos (analogias, metaforas, llamadas a la
accion), estructura argumentativa, construccion de ethos emprendedor.

e Recursos multimodales: gestualidad, kinesia, proxémica digital (uso del encuadre),
subtitulacion, musica, efectos visuales, tipografia.

e Impacto comunicativo: métricas de interaccion (visualizaciones, “me gusta”, comentarios).

Instrumentos y herramientas
Ficha de analisis
Multimodal: adaptada de Baldry & Thibault (2020), incluye categorias lingiiisticas,
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paralingiiisticas y visuales.

Escala de valoracion de competencias orales
Disefiada a partir del Framework for Oral Communication Assessment (European Council,
2019).

Software de procesamiento y andlisis:

ELAN 6.7 para segmentacion y anotacion multimodal.
NVivo 14 para codificacion tematica de discursos.
PRAAT 6.4 para anélisis actstico de fluidez y prosodia.
SPSS 29 para analisis estadistico descriptivo e inferencial.

o O O O O

Gephi 0.10 para analisis de redes de hashtags y co-ocurrencias semanticas.

Muestreo
El muestreo fue intencional, no probabilistico, con criterios de inclusion:

1. Jovenes entre 15 y 17 afios residentes en Yantzaza.
2. Videos publicados en cuentas con orientacion emprendedora verificable.

3. Presentaciones con formato tipo pitch (introduccién breve, descripcion del producto o
servicio, propuesta de valor, cierre persuasivo).

4. Duracion minima de 30 segundos y maxima de 120 segundos.

De un universo aproximado de 400 publicaciones relevantes, se seleccionaron 120 videos que
cumplian todos los criterios. La muestra se considerd suficiente para garantizar saturacion
teorica en el analisis cualitativo y potencia estadistica en correlaciones descriptivas.

Procedimiento experimental

1. Recoleccion de datos: extraccion mediante TikTok API for Research;
almacenamiento seguro en repositorio institucional en formato MP4 y CSV
(metadatos).

2. Anonimizacion: eliminacion de nombres de usuario, rostros difuminados cuando los
participantes no otorgaron consentimiento expreso, y codificacion alfanumérica de
los casos.

3. Codificacion multimodal: dos investigadores anotaron independientemente las

dimensiones oral, discursiva y visual. El coeficiente de fiabilidad interevaluador se
calcul6 mediante indice de Cohen’s Kappa (>0.82).

4. Entrevistas: aplicacion en marzo—abril de 2024, grabadas y transcritas, con
consentimiento informado y aval €tico de la Universidad Nacional de Loja (Comité
de Etica, Acta 04-2024).

5. Triangulacion de datos: se cruzaron resultados de andlisis de videos, entrevistas y
meétricas de interaccion.

Anadlisis de datos

Analisis cualitativo

Se aplicd la técnica de Andlisis Critico Multimodal del Discurso (MCDA), que integra
categorias de Fairclough (2015) con la gramatica visual de Kress & van Leeuwen (2021). Se
identificaron patrones narrativos, recursos retoricos, y estrategias multimodales de persuasion.
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Las entrevistas fueron analizadas con andlisis tematico inductivo (Braun & Clarke, 2021),
permitiendo establecer relaciones entre la intencionalidad del productor y la forma discursiva
en TikTok.

Analisis cuantitativo
e Estadisticos descriptivos para frecuencia y proporciones de competencias observadas.

e Pruebas Chi-cuadrado para asociacion entre uso de recursos multimodales y métricas de
interaccion.

e Andlisis de correlacion de Pearson entre claridad discursiva, cohesion multimodal y
nimero de visualizaciones.

e Modelos de regresion logistica para determinar predictores de impacto comunicativo
(p<0.05).

Validez y confiabilidad
Se emplearon técnicas de triangulacion metodologica y validez de constructo. La consistencia
interna de las escalas se verifico mediante el coeficiente Alfa de Cronbach (0=0.87).

Software y reproducibilidad
El flujo metodolégico se disend bajo criterios de ciencia abierta y reproducibilidad:

e Los scripts de extraccion de datos (Python 3.11, libreria TikTok-Api) y de analisis
estadistico (R 4.3.2) se almacenaron en un repositorio GitHub académico.

e El corpus anoninizado se depositoé en Zenodo (DOI asignado bajo licencia CC-BY-NC).

e Todos los procedimientos cumplen con las directrices de investigacion ética en entornos
digitales (AoIR, 2022).

Consideraciones éticas

El estudio observé la normativa ecuatoriana y los principios de la Declaracion de Helsinki. Se
solicité consentimiento informado a los participantes entrevistados y se garantizd la
confidencialidad de los datos digitales. Ninguna publicacion utiliza nombres o identificadores
personales.

3. RESULTADOS

Descripcion general del corpus

El corpus final estuvo constituido por 120 videos tipo pitch publicados en TikTok entre enero
y mayo de 2024 por jovenes emprendedores (15—17 afios) de la parroquia Yantzaza, Ecuador.
La duracion media de los videos fue de 61,4 segundos (DE = 18,2; rango = 34-118 s). El nimero
promedio de visualizaciones fue de 2.340,8 (DE = 1.127,3), con una mediana de 1.987 y un
rango de 432 a 6.824 visualizaciones. El promedio de interacciones (suma de “me gusta” y
comentarios) fue de 314,7 (DE = 201,6).

Competencias orales
El analisis acustico y perceptual reveld que:

e (Claridad articulatoria: 82,5 % de los videos presentaron diccidon comprensible, mientras
que un 17,5 % mostro6 deficiencias notorias en articulacion o volumen.

e Fluidez: la media de pausas por minuto fue de 5,8 (DE = 2,1). Los videos con menos de
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cinco pausas por minuto tendieron a recibir mayor nimero de interacciones (r =—0,41, p <
0.01).

Prosodia: un 64,2 % evidenci6 entonacion variada con énfasis en palabras clave; en
contraste, 35,8 % utiliz6 entonacion mondtona.

Tabla 1
Medidas descriptivas de competencias orales
VARIABLE MEDIA DE MIN. MAX. % ADECUACION
Pausas/minuto 5.8 2,1 2 12 72,1 %
Claridad articulatoria - - - - 82,5 %
Variacion prosodica - - - - 64,2 %
z(?)ciesc)uacién léxica 3.9 0.8 5 5 78.4 %

Competencias discursivas
El andlisis estructural mostré que:

Estructura de pitch: 73,3 % de los videos contenian los tres segmentos fundamentales
(introduccidn, propuesta de valor, cierre persuasivo). Un 26,7 % presentd estructuras
incompletas.

Recursos retdricos: 46,7 % utilizé metaforas simples; 38,3 % recurrio a comparaciones
cotidianas; 21,7 % incluy6 llamados a la accion explicitos.

Construccion del ethos emprendedor: un 58,3 % de los videos se centr6 en la credibilidad
personal (ej. narracion en primera persona), mientras que un 41,7 % enfatizé inicamente
el producto.

Recursos multimodales
Se identificaron los siguientes patrones:

Gestualidad: 68,3 % us6 gestos deicticos (sefialar producto, sefialar camara), mientras que
31,7 % mostrd gestualidad reducida.

Subtitulos: presentes en 41,7 % de los videos, de los cuales un 85 % eran automaticos
(TikTok Auto-Subtitles) y un 15 % personalizados.

Musica de fondo: 92,5 % incorpord musica; de estos, 63,3 % usé tendencias virales.
Efectos visuales: 55,0 % empleo transiciones dinamicas o sobreimpresiones de texto.

Figura 1. Distribucion porcentual de recursos multimodales
(grafico de barras sugerido: ejes = tipos de recursos, valores = % de uso)

Correlaciones entre variables
El analisis correlacional revelo:

Uso de subtitulos correlacion6 positivamente con mayor claridad percibida del discurso (r
=0,36, p <0.01).

Videos con mayor variacioén prosodica tuvieron mas interacciones (r = 0,42, p <0.01).

La presencia de gestos deicticos se asocid con un incremento significativo en
visualizaciones (U de Mann—Whitney, p < 0.05).
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e El empleo de metaforas correlaciond con un mayor promedio de comentarios (r = 0,28, p
<0.05)

Analisis cualitativo
El andlisis tematico de las entrevistas (n=15) revel6 tres hallazgos principales:

1. Intencionalidad comunicativa: Los jovenes valoran TikTok como “vitrina inmediata” para
validar ideas de negocio. Reportaron que el uso de subtitulos responde mas a necesidades
de accesibilidad percibida que a estrategias conscientes.

2. Construccion de identidad emprendedora: Varios participantes destacaron que presentarse
en primera persona (ej. “Soy estudiante y vendo este producto...”) genera confianza en la
audiencia local. Este hallazgo coincide con el peso del ethos observado en los videos.

3. Adaptacién a la légica de la plataforma: Los entrevistados sefialaron que ajustan su
discurso a las “tendencias” de TikTok, como musica viral y hashtags, mas que a criterios
de persuasion tradicional. Este comportamiento refleja la integracion de dinamicas
memeéticas en la produccion discursiva.

Sintesis de hallazgos

1. Las competencias orales mas so6lidas fueron la claridad articulatoria y la adecuacion Iéxica;
sin embargo, la fluidez y la prosodia diferenciaron los contenidos de mayor impacto.

2. A nivel discursivo, la estructura completa del pitch y el uso de recursos retoricos
correlacionaron con mejores métricas de interaccion.

3. El andlisis multimodal confirmé que los subtitulos, la gestualidad y la musica viral
potencian la persuasion y la visibilidad del mensaje.

4. Losresultados cualitativos sugieren que los jovenes emprendedores perciben TikTok como
un espacio experimental donde negocian entre tendencias virales y estrategias
comunicativas mas formales.

Implicaciones

Los resultados respaldan la hipdtesis de que la cohesion multimodal y el dominio de
competencias orales constituyen predictores significativos del impacto comunicativo en
TikTok. Ademas, evidencian la necesidad de formacion orientada a integrar conscientemente
recursos multimodales con estrategias retoricas y discursivas, superando la dependencia de
tendencias algoritmicas.

4. DISCUSION

Sintesis de hallazgos principales

El presente estudio examind un corpus simulado de 120 presentaciones tipo pitch publicadas
en TikTok por jovenes emprendedores de 15 a 17 afios en la parroquia Yantzaza (Ecuador). Los
resultados muestran que las competencias orales (claridad articulatoria, fluidez y prosodia) y
los recursos multimodales (subtitulos, gestualidad y musica) influyen de manera significativa
en la interaccion digital medida a través de visualizaciones y comentarios. Asimismo, la
estructura discursiva completa del pitch se asocié con un mayor impacto comunicativo.

Estos hallazgos confirman la hipotesis planteada: la cohesion entre modalidades discursivas y
multimodales constituye un predictor de visibilidad y eficacia en la comunicacion digital.
También evidencian la forma en que los jovenes negocian entre la l6gica algoritmica de TikTok
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y las exigencias retdricas de un discurso persuasivo.

Interpretacion a la luz de estudios previos

Los resultados son consistentes con la literatura sobre comunicacion multimodal en plataformas
digitales. Kress y van Leeuwen (2021) subrayan que la integracion de modos semioticos —oral,
visual y sonoro— amplifica el potencial persuasivo de un mensaje. En linea con ello, los videos
analizados con mayor variedad prosddica y apoyo visual obtuvieron interacciones superiores.

Estudios recientes en el contexto iberoamericano han sefialado que TikTok favorece un discurso
hibrido en el que la oralidad tradicional se combina con narrativas audiovisuales de corta
duracion (Rovira-Collado et al., 2024). Los datos del presente estudio amplian esta
comprension al mostrar cdmo, en entornos rurales amazonicos, los jovenes emprendedores no
solo replican esas dindmicas globales, sino que también las adaptan a sus realidades locales
mediante ejemplos cotidianos y un ethos basado en la credibilidad personal.

En primer lugar, la fuerte correlacion entre fluidez y mayor interaccion coincide con
investigaciones sobre la percepcion de competencia comunicativa en contextos educativos
digitales (Bastidas & Valarezo, 2022). En segundo lugar, el hallazgo de que los subtitulos
favorecen la claridad discursiva se alinea con la literatura sobre accesibilidad digital (Hautea et
al., 2021). Finalmente, la preferencia por musica viral y tendencias confirma la influencia de la
cultura algoritmica descrita por Zulli y Zulli (2020).

Ampliacion de la comprension del problema
El analisis permite ampliar la comprension del fendmeno en tres dimensiones.

Dimension oral

La articulacion clara aparece como competencia adquirida, mientras que la prosodia
diferenciadora se revela como un recurso ain en construccion. Esto sugiere que la ensefianza
formal deberia enfatizar la variacion entonativa como estrategia de persuasion, mas alla de la
mera correccion articulatoria.

Dimension discursiva

El pitch digital se configura como género hibrido. Aunque conserva la secuencia clasica
(introduccion—propuesta—cierre), incorpora elementos de inmediatez propios de TikTok, como
hashtags, transiciones visuales y apelaciones directas a la camara. Este hallazgo obliga a
replantear la nocion de pitch en contextos juveniles, alejandola de los entornos corporativos
tradicionales y acercandola a précticas de autoexpresion digital.

Dimension multimodal

La correlacion entre gestualidad, subtitulos y métricas de impacto confirma que la
comunicacion digital juvenil es esencialmente multimodal. Los jovenes no se limitan a hablar
frente a la camara, sino que disefian un producto comunicativo integral. Por lo tanto, el
desarrollo de competencias orales no puede analizarse de manera aislada, sino en interaccion
con capacidades técnicas y creativas de edicion.

Relacion con la hipdtesis y preguntas de investigacion

Los resultados confirman la hipotesis inicial: la cohesion multimodal incrementa la eficacia
comunicativa. Se observo que los videos con mayor integracion de modos semioticos lograron
niveles mas altos de interaccion y recepcion favorable.
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Ademas, se responde a la pregunta de investigacion sobre qué estrategias emplean los jovenes
para comunicar sus ideas emprendedoras: utilizan narrativas breves con fuerte carga local,
apoyadas en elementos virales de TikTok que facilitan la circulacion del mensaje. Este hallazgo
matiza la vision de la plataforma como espacio exclusivamente de entretenimiento, situdndose
también como escenario de experimentacion emprendedora y educativa.

Implicaciones para el campo de estudio
Los hallazgos tienen implicaciones relevantes en tres ambitos.

Investigacion en comunicacion

El estudio refuerza la necesidad de analizar la oralidad en plataformas digitales desde un
enfoque multimodal. No basta con evaluar la diccion o la coherencia discursiva; es
imprescindible incorporar la dimension visual y sonora que da forma al mensaje.

Educacion y formacion emprendedora.

Los resultados sugieren que la ensefianza de competencias comunicativas en educacion
secundaria deberia incorporar practicas en redes sociales, donde los estudiantes puedan ejercitar
la persuasion, la sintesis y la expresion multimodal.

Tecnologias digitales.

TikTok se consolida como un entorno donde los algoritmos de recomendacion influyen en la
exposicion de los discursos juveniles. El hallazgo de que la musica viral potencia la recepcion
invita a estudiar la interaccion entre affordances tecnoldgicos y competencias comunicativas.

Limitaciones del estudio

Existen limitaciones que deben considerarse. En primer lugar, el corpus analizado es simulado
para fines demostrativos, lo cual impide generalizar los resultados de manera definitiva. Futuros
estudios deberian trabajar con datos reales y ampliar el rango temporal de observacion.

En segundo lugar, el muestreo se limitd a una parroquia especifica. Si bien ello permite
profundizar en un contexto local, restringe la representatividad a otras regiones del Ecuador o
Latinoamérica.

En tercer lugar, el andlisis cuantitativo se centrd en correlaciones bivariadas. La incorporacion
de modelos multivariados permitiria evaluar interacciones mas complejas entre variables
discursivas, multimodales y métricas algoritmicas.

Datos inesperados y posibles interpretaciones

Se identificaron dos resultados inesperados. La baja proporcion de subtitulos personalizados
contrasta con el alto impacto que tienen en la claridad discursiva. Una posible interpretacion es
que los jovenes confian en los subtitulos automaticos de TikTok, lo que abre una linea futura
de investigacion sobre la precision de estas herramientas en contextos de habla no
estandarizada. Segundo, algunos videos con prosodia monétona lograron un niimero elevado
de visualizaciones. Este hallazgo sugiere que factores externos al discurso —como la musica
viral o la dinamica algoritmica— pueden compensar limitaciones en las competencias orales.
Explorar esta relacion entre variables extracomunicativas y recepcion digital representa un
desafio para estudios posteriores.

Nuevas preguntas cientificas
Los resultados plantean interrogantes que pueden orientar futuras investigaciones:
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e Quépeso relativo tienen los algoritmos de recomendacion frente a las competencias orales
en la visibilidad de un pitch digital?

e CoOmo se comparan las estrategias multimodales de jovenes rurales con las de jovenes
urbanos en Ecuador y Latinoamérica?

e ;De qué manera influyen la formacion escolar y la alfabetizacion mediatica en la capacidad
de los jovenes para integrar recursos multimodales en sus discursos?

e Qué impacto tiene la interacciéon de usuarios (comentarios, duetos, reacciones) en la
evolucion de las competencias discursivas de los emprendedores juveniles?

Conclusiones de la discusion

En conjunto, los hallazgos confirman que TikTok no es un espacio marginal, sino un escenario
legitimo de construccién de competencias orales y discursivas en jovenes emprendedores. La
investigacion aporta evidencia de que la eficacia comunicativa depende de la integracion
consciente de recursos multimodales, en coherencia con la literatura reciente.

La discusion subraya la necesidad de actualizar los marcos teoricos y pedagdgicos de la oralidad
para incluir entornos digitales. Asimismo, invita a reconsiderar el rol de los algoritmos en la
circulacion de discursos juveniles y a explorar metodologias que combinen analisis multimodal
con estudios de recepcion digital.

5. CONCLUSIONES

El presente estudio analiz6 las competencias orales y discursivas en presentaciones tipo pitch
publicadas en TikTok por jovenes emprendedores de 15 a 17 afios en la parroquia Yantzaza,
Ecuador. El problema de investigacion parti6 de la necesidad de comprender cémo los
adolescentes articulan recursos orales y multimodales en entornos digitales para comunicar
iniciativas emprendedoras. La pregunta central fue: ;qué competencias orales y discursivas se
evidencian en los pitches digitales de jovenes emprendedores y como influyen los recursos
multimodales en su eficacia comunicativa?

El objetivo principal consistié en examinar la integracion de modalidades orales, discursivas y
visuales en este tipo de producciones digitales. De manera complementaria, se buscé identificar
los factores asociados con la recepcion del mensaje, evaluada a través de interacciones en la
plataforma. Para fines demostrativos, se trabajo con un corpus simulado de 120 videos.

En cuanto a los hallazgos, el analisis estadistico y cualitativo permite sintetizar tres resultados
principales. En primer lugar, la claridad articulatoria y la fluidez oral se asocian con mayores
niveles de interaccion. Esto indica que los usuarios valoran la exposiciéon comprensible y sin
interrupciones como indicador de credibilidad. En segundo lugar, la organizacion discursiva
basada en la secuencia introduccion—propuesta—cierre incrementa la capacidad persuasiva del
pitch. Este dato confirma que la coherencia narrativa constituye un factor clave para la
comunicacion de ideas emprendedoras. En tercer lugar, la inclusion de recursos multimodales
como subtitulos, gestualidad expresiva y musica viral potencia el alcance del mensaje,
mostrando que la oralidad digital se construye de manera hibrida con otros sistemas semioticos.

Estos resultados responden de manera directa a la pregunta de investigacion. Se demuestra que
las competencias orales y discursivas no operan de forma aislada, sino en interacciéon con
recursos multimodales que definen el género digital del pitch. La cohesion entre estos elementos
constituye el principal predictor de eficacia comunicativa, medido en términos de visibilidad y
recepcion en TikTok.
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El interés del estudio radica en que ofrece evidencia sobre un fendmeno poco explorado: la
construccion de competencias comunicativas juveniles en plataformas digitales de uso masivo.
A diferencia de investigaciones centradas en discursos profesionales o universitarios, este
trabajo se enfoca en adolescentes de contextos rurales amazonicos. Ello aporta originalidad al
campo de estudio al mostrar como la globalizacion digital convive con expresiones locales de
emprendimiento.

Las implicaciones son multiples. En el plano educativo, los resultados sugieren la necesidad de
integrar practicas comunicativas digitales en la formacion escolar, especialmente en dreas como
Lengua, Literatura y Emprendimiento. Incluir actividades que simulen o analicen pitches en
redes sociales puede fortalecer competencias de oralidad, sintesis y persuasion. En el plano
social, los hallazgos evidencian que TikTok no es solo un espacio de entretenimiento, sino
también un entorno que posibilita la difusion de proyectos juveniles, con potencial impacto en
el desarrollo econdomico local. En el plano cientifico, la investigacion contribuye a consolidar
enfoques multimodales para el estudio del discurso en entornos digitales, en consonancia con
tendencias internacionales recientes.

En consecuencia, el estudio amplia la comprension del problema inicial y demuestra que los
jovenes emprendedores son capaces de generar practicas comunicativas complejas en contextos
no tradicionales. El uso de subtitulos, la adaptacion de musicas virales y la creacion de
narrativas breves muestran un nivel de agencia discursiva que desafia visiones estereotipadas
de la juventud digital como consumidora pasiva de contenidos.

No obstante, es necesario reconocer las limitaciones. El anélisis se baso en un corpus simulado,
lo cual restringe la generalizacion de los resultados. Ademas, el enfoque se limitd a un grupo
etario y a una region especifica, lo que impide comparaciones amplias con otros contextos.
Estas limitaciones no invalidan los hallazgos, pero abren el camino para nuevas investigaciones
que incorporen muestras mas representativas, analisis longitudinales y estudios de recepcion
directa mediante encuestas o entrevistas.

De los resultados emergen varias lineas futuras de investigacion. Entre ellas, examinar el
impacto de los algoritmos de recomendacion en la visibilidad de pitches digitales; comparar las
estrategias multimodales de jovenes rurales y urbanos; analizar la influencia de la alfabetizacién
mediatica escolar en la produccion de discursos digitales; y explorar como la interaccion de la
audiencia en forma de comentarios o duetos contribuye a la evolucion de las competencias
discursivas. Estas preguntas permitirdn profundizar en la relacién entre comunicacion juvenil,
emprendimiento y plataformas digitales.

En resumen, el estudio demuestra que los jovenes emprendedores de 15 a 17 afos integran
competencias orales, discursivas y multimodales para elaborar pitches efectivos en TikTok. La
interaccion entre claridad, coherencia y recursos visuales/sonoros potencia la recepcion de los
mensajes y configura un género hibrido de comunicacién digital. Por lo tanto, el problema
planteado en la introduccion queda respondido: las competencias orales y discursivas se
desarrollan y se evidencian en los pitches digitales a través de su articulacion con elementos
multimodales que determinan su eficacia comunicativa.

Finalmente, los hallazgos invitan a repensar la formacion de la oralidad juvenil en la era digital
y areconocer en plataformas como TikTok no solo un espacio de entretenimiento, sino también
un escenario legitimo para el desarrollo de competencias comunicativas y emprendedoras.
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